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WOJCIECH SURMACZ

Szok! Mlodziutki Alior okazal sie
najbardziej przyjaznym bankiem w Polsce.
Zarzadza nim Wojciech Sobieraj,
zakrecony pracoholik ze Szczebrzeszyna.

Sobieraja!

ajlepszy bank detaliczny w glownej
kategorii ,Kowalski”. Najlepszy w in-
ternecie. Najlepszy dla emerytow. Jak
zareaguja polscy bankowcy, gdy sie
dowiedza, ze Alior zdominowat w tym roku
ranking Przyjazny Bank ,Newsweeka”, wy-
grywajac w trzech z czterech kategorii?

- Bedzie jak w pilkarskiej ekstraklasie,
gdzie wszyscy krzycza: ,Bij Legig!” Ale za
czarnego luda w branzy i tak juz robimy od
roku, wigc to dla nas nic nowego - uémiecha
si¢ lekko pod nosem Wojciech Sobieraj, pre-
zes Alior Banku. Lekko, bo w jego banku nie
ma czasu na zarty.

Nie dalej jak trzy tygodnie temu Alior
Bank, ktorego glownym udzialowcem jest
wlosko-francuska grupa Carlo Tassara, prze-
jat dzialalnos¢ consumer finance brytyjskiego
giganta HSBC w Polsce. Przejmowany port-
fel kredytowy wart jest raptem miliard zlo-
tych, ale w Polsce to jedna z najwigkszych
tego typu transakcji na rynku. Sam proces
sprzedazy przebiegl blyskawicznie - trwal
szes¢ tygodni, bo cala operacje wykonat we-
wnetrzny zespot banku, zadnych doradcow.
- Jeszeze w tym roku szykujemy dwa kolej-
ne przejecia - zdradza Sobieraj w rozmowie
z ,Newsweekiem”,

VISA

Ten dlugowlosy mezczyzna po czterdziest-
ce, w dzinsach i rozpietej pod szyja koszuli,
ma tylez luZny styl bycia, co twardy charak-
ter. Na zdjeciach trudno to dostrzec, ale na
jego twarzy zawsze wida¢ dziwny grymas.
To pamiatka po cig¢zkiej chorobie, ktéra do-
tkneta go w 2006 roku. Jedni mowia, ze to byt
wylew. Inni, Ze tetniak. On sam ucina krot-
ko: ,Musialem przez rok leze¢ w szpitalu. Ko-
niec tematu”. Podobno realizacja wielkiego
marzenia, ktorym zawsze bylo dla Sobiera-
ja stworzenie wlasnego banku, miata by¢ dla
niego forma terapii umozliwiajaca powr6t do
normalnego zycia. Jedno jest pewne - to po
wyjsciu z choroby stworzyl projekt banku, ja-
kiego w Polsce jeszcze nie bylo. Wedtug zasa-
dy: back to basics, czyli powrotu do korzeni
bankowosci detalicznej z XIX wieku. Dlatego
wizerunek Aliora i cata kampania reklamowa
opracowane przez agencj¢ PZL wykorzystu-
ja postac eleganckiego doradcy w meloniku,
uosobienie ,wyzszej kultury bankowosci”.

Wedhug Sobieraja wspbiczesny bankier,
zimny cyborg w bialym kolnierzyku, powi-
nien si¢ zamieni¢ w uprzejmego fachowca
wshuchanego w potrzeby klienta i dbaja-
cego o niego tak jak restaurator czy fryzjer.

Partner Rankingu Bankow

i Europejskiego Kongresu Bankowego

W maju 2008 roku przekonal do swojego
pomyshi Romana Zaleskiego, francuskiego
miliardera polskiego pochodzenia, wspol-
wiasciciela grupy finansowej Carlo Tassa-
ra International. Miesigc p6zniej podpisali
umowe, a Sobieraj dostal 425 mln euro na
realizacje projektu. - Wierze w koncepcje
tego banku i w cztowieka, ktory nim pokie-
ruje - mowil wtedy w wywiadzie udzielonym
»~Newsweekowi” Roman Zaleski. Wszystko
wskazuje na to, e si¢ nie pomylit.

Alior w ciggu niespelna roku, pomimo
glebokiej depresji w sektorze bankowym na
calym éwiecie, zgromadzil juz ponad 3 mld zt
depozytéw i udzielit 2 mld zt kredytéw. Po
przejeciu ponad 300 tysiecy kredytobiorcow
od HSBC bank blyskawicznie osiggnat prog
ponad 500 tys. obshagiwanych klientéw. Na
starcie zapowiadal, ze w trzy lata chce mie¢
ich milion. Ale dzi$ Sobieraj zapewnia, ze
dojdzie do tego znacznie wczesniej. - Bez
utraty jakosci obshugi - od razu zastrzega, bo
dla niego kazdy klient jest na wagg zlota i sta-
nowi najwigksza warto$¢ firmy. Dla klienta
zrobilby wszystko, no moze prawie wszystko.

W grudniu 2008 r., podczas wizyty w za-
mojskim oddziale Aliora, spotkat si¢ z miesz-
kancami miasta. Kto§ zapytat nieSmiato, czy»

CZLOWIEK Z DETALU Wojciech Sobieraj zawsze
cheial stworzyé od podstaw uniwersalny bank
dla ludzi. W Aliorze spetnit swoje marzenia




